— BBC Worldwide et

“ligne éditoriale” (p.5)

AUJOURD’HUI

— Les millenials accros a la
fiction et au divertissement (p.2)

BBC Studios fusionnent (p.4)
— E-cinema mise sur sa

a direction de
France Télévi-
sions souhaite

renouveler 'accord si-
gné en 2014 sur 1'éga-
lité professionnelle.
Mais le SNJ France TV
ne le signera pas. Dans
un communiqué, le
syndicat “déplore le si-
lence assourdissant de
la direction de France
Télévisions” alors que
le 31 octobre dernier,
Anne Saurat-Dubois a
déposé plainte pour
harcelement moral et
sexuel a I’encontre
d’Eric Monnier, an-
cien directeur de la ré-
daction de France 2 et
actuellement direc-
teur de larédaction de
LCI. “Pas la moindre
annonce d'enquéte
interne. Pasle plus pe-
tit signe pour que la
parole d'éventuelles
victimes, autre que la
journaliste qui a porté
plainte, ne soit enten-
due. Pas la moindre
information sur cette
affaire non plus dans
nosJT, al'exception de
Franceinfo, sur le
Web”, souligne le SNJ,
qui attend des actes
concrets. “Depuis que
I'affaire est surla place
publique, France Télé-
visions n’a fait aucune
démarche. Cette jeune
fille qui a travaillé chez
nous n'a recu aucun
soutien, ni demande
d’informations. La di-
rection de France Té-
lévisions n’'a rien mis
en place. Elle se réfu-
gie derriére la procé-
dure judiciaire en
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France TV travaille sur I'égalite
homme/femme en interne

AUDIOVISUEL. Alors que la direction de France TV veut renouveler 'accord sur 'égalité professionnelle,
le SNJ déplore le silence entourant la plainte visant ex-directeur de la rédaction de France 2.

IFEFEE teléwisions

Un groupe de travail sur le harcélement sexuel et moral s’est réuni pour la premiére fois le 16 octobre.

cours, c'est surréa-
liste”, nous explique
un membre du CE de
France Télévisions.

Des outils pour
venir en aide aux
salariés

Lors de son pas-
sage sur France Inter
dans “LInstant M”, le
22 novembre dernier,
Yannick Letranchant,
directeur de I'informa-
tion de France Télévi-
sions avait affirmé a
propos de la plainte de
lajournaliste : “France
Télévisions, depuis
plusieurs mois, bien
avant l'actualité dont
vous parlez, a mis en
place des outils pour
venir en aide aux sala-
riés, aux femmes no-
tamment, aux vic-
times pour pouvoir si-
gnaler des comporte-
ments qui seraient
inappropriés pour que
ces cas-la soient trai-
tés. France Télévisions
fait des choses, pro-

pose des choses, et a
lancé un dispositif, un
outil. Cela n'a rien a
voir avec Eric Monnier
car c'est en place de-
puis plusieurs mois”.

Un recueil _de
propos sexistes

D’apres nos infor-
mations, une publica-
tion interne a France
Télévisions, datée du
19 octobre, expliquait :
“Tout le week-end
dernier sur Twitter, des
femmes ont dénoncé
différentes formes de
harcelement qu’elles
ont subi sur leur lieu
de travail”. Ce texte
précisait qu’il était de
“la responsabilité du
service public audio-
visuel” d’étre “d’une
exemplarité en in-
terne” dans “le traite-
ment des situations
avérées”. La circulaire
précise encore qu’ou-
tre une programma-
tion a l'antenne
consacrée a la lutte
contre les violences

faites aux femmes,
“une opération de re-
cueils de propos
sexistes” a mis en lu-
miere en interne des
“situations inadmissi-
bles vécues par des sa-
lariés”.

En a découlé la si-
gnature d'un accord
sur la qualité de vie au
travail en juillet 2017.
Lequel a débouché sur
la création dun
groupe de travail “dé-
dié au harcelement
sexuel et moral”. Il
s'est réuni pour la pre-
miere fois le 16 octo-
bre dernier. France Té-
lévisions prévoit “une
mise en ceuvre effec-
tive des recommanda-
tions des le début
2018". Les salariés de
France Télévisions
vont donc pouvoir dé-
couvrir ce dispositif
puisque le réseau Des
Images et des Elles
(ex-France TV au fé-
minin) organise une
table ronde autour du
harcélement ce 14 dé-
cembre.

LE CHIFFRE DU JOUR

11 000

dollars

Cétait la valeur du bitcoin ce
mercredi. Depuis le début de
I'année 2017, cette monnaie vir-
tuelle a vu sa valeur multipliée
par dix sur les principaux mar-
chés de devises numériques en
ligne. Créée en 2009, cette de-
vise électronique utilise la tech-
nologie du blockchain pour un
transfert rapide et anonyme de
fonds sans recourir a un sys-
téme centralisé de paiement. Le
président de JPMorgan, Jamie
Dimon, a qualifié le bitcoin de
“fraude” en septembre dernier.

A LA UNE

Matt Lauer, star de NB(,

viré aprés une plainte

Le ménage continue aux USA...
Aprés Charlie Rose, présenta-
teur de la matinale de CBS, c’est
au tour du matinalier de NBC,
Matt Lauer. Savannah Guthrie,
qui présente “Today” sur NBC
avec le journaliste, a annoncé
en direct son licenciement suite
a une plainte d'une femme
“pour comportement inappro-
prié dans le cadre du travail”.
“Nous allons traiter cette affaire
comme nous I'avons toujours
fait sur NBC, comme des repor-
ters, comme des journalistes”,
a-t-elle ajouté tres affectée, in-
diquant “ce qui est raconté ne
correspond pas a I'nomme que
nous connaissons et avec qui
nous travaillons chaque matin”.
Matt Lauer est une des plus im-
portantes stars de la télévision
américain, avec un salaire de
28 millions de dollars par an
pour “Today”, qu’il animait de-
puis 1994. “De nombreux in-
dices laissent supposer qu'il ne
s'agit pas d'un cas isolé”, a pré-
cisé NBC.
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Les jeunes adultes accros a la
fiction et au divertissement

TELEVISION. EurodataTV Worldwide publie, pour la 3e année consécutive, le “Young Adults Report”,
une étude sur les habitudes en matiere de TV des 15-34 ans de 10 pays.

ans les 10 pays étudiés
D dans “Young Adults Re-

port” de septembre
2016 a juin 2017, les jeunes
adultes, qui représentent 22 %
de la population, constituent
13 % del'audience globale dela
TV, indique dans un commu-
niqué EurodataTV Worldwide,
le 29 novembre. Ceux-ci pas-
sent en moyenne 2 heures et 25
minutes par jour devant leur
téléviseur pour regarder des
programmes en live ou en re-

play.

Des disparités selon les
pays

Les jeunes Américains sont
les plus gros consommateurs
de télévision avec 2h43 par
jour, en baisse de 18 minutes
par rapport au précédent rap-
port. Les jeunes adultes japo-
nais ont une durée d’écoute
stable a 2h14 par jour, les Fran-
cais de 15 a 34 ans, a 2hl5,
concedent 9 minutes, quand
les Danois du méme age consa-
crent 1h29 al’écran TV. A noter
que ces jeunes adultes utilisent
aujourd’hui tous les écrans
pour regarder les programmes
TV.

P,Ius de délinéaire et
d’écrans Internet

Les 15-34 ans regardent
plus volontiers la télévision en
délinéaire. C’est en Grande-
Bretagne que la télévision de

Le divertissement, type “Got Talent”
et “The Voice”, est un genre surconsomme.

rattrapage est la plus impor-
tante (14 % du temps passé a
regarder des programmes TV
pour les 4 ans et plus), les
jeunes adultes consacrent au
différé et au replay 21 % de leur
temps de consommation de
programmes TV. C’est 1 point
de plus qu'il y a un an et 9
points de plus qu’aux Pays-Bas
ou aux Etats-Unis. Aux Pays-
Bas, ceux-ci privilégient les
écrans Internet (ordinateur, ta-
blette et smartphone). Ils pas-
sent en effet 5 fois plus de
temps que I'ensemble des té-
léspectateurs a visionner des
programmes TV sur un autre
écran que le téléviseur.

Une appétence pour le
multiécran

Dansles 10 pays étudiés, les
top 3 des chaines les plus re-
gardées par les jeunes adultes
d’une part et par 'ensemble de
la population d’autre part affi-
chent 2 chaines en commun ;
mais 3 chaines en commun en
France et aux Pays-Bas et au-
cune en Allemagne. D'un pays

a l'autre, le profil d’audience
des chaines dédiées aux jeunes
varie sensiblement. Comedy
Central, au Danemark, compte
69 % de jeunes adultes dans
son audience globale. La
chaine est également puissante
sur cette cible en Allemagne,
avec 55 % de jeunes adultes
dans son audience, et aux Pays-
Bas avec 49 %. En France,
NRJ12 affiche la plus jeune au-
dience avec 29 % de 15-34 ans
dans son audience globale.

Un goiit affirmé pour la
fiction et le divertissement

La fiction attire en
moyenne 35 % de 'audience
TV des jeunes adultes. Ce pour-
centage grimpe méme jusqu’a
45 % aux Etats-Unis et 53 % en
Espagne. En France, en
Grande-Bretagne et aux Etats-
Unis, le différé et le replay réa-
lisés sur leur téléviseur par les
jeunes adultes profite large-
mentala fiction : il engrange en
moyenne 46 % d’audience TV
additionnelle aux programmes
TV. Enfin, les jeunes adultes
consacrent 32 % du temps
qu’ils passent devant la TV au
divertissement, un genre sur-
consommé puisqu'’il ne consti-
tue que 25 % des heures de pro-
grammes diffusés. “Got Talent”
et “The Voice” sont présents
dansle top 10 des programmes
de divertissement les plus re-
gardés par les jeunes adultes
dans 6 des 10 pays étudiés.

ILS ONT DIT. Mathieu Gallet, PDG de Radio France, a expliqué lors de la conférence médias des Echos
que France 24 pourrait enrichir Franceinfo sur l'international et augmenter sa visibilité, selon Stratégies.

"Aprés la fusion des sites
France Info et Francety Info,
la prochaine étape sera
peut-étre avec France 24.”

Un documentaire
sur le procés Merah

BFMTV et Numéro 23 propose-
ront “Défense interdite”, réalisé
par Justine Lafon et David Cal-
vet (production Miroir Magique
1) le 18 décembre. Ce documen-
taire suit I'avocat Eric Dupond-
Moretti lors du proces d’Abdel-
kader Merah, le frére de Moha-
med Merah, qui a assassiné
trois militaires, un professeur et
trois enfants dans une école
juive a Toulouse, entre le 11 et le
19 mars 2012. Abdelkader Me-
rah a été condamné a vingt ans
de réclusion criminelle pour as-
sociation de malfaiteurs terro-
riste. Des extraits de ce film se-
ront diffusés sur BFMTV dans la
journée, il sera diffusé dans son
intégralité, a 20h55, sur Nu-
méro 23 et a 22h45 et 23h45 sur
BFMTV. Il sera rediffusé le 23
décembre sur la chaine d’info.

Laudience des QAG
en hausse sur LCP-AN

L'audience des questions au
gouvernement sur LCP-Assem-
blée Nationale est en progres-
sion avec une part d'audience
moyenne de 1,4% de PDA en
octobre. Le 18 octobre dernier,
LCP a attiré 340 000 téléspec-
tateurs, soit 2 % de part d'au-
dience.

Remous a Canal+
apres un reportage
sur le président togolais

Dans sa derniére livraison, Le Ca-
nard enchainé relate la mésa-
venture d'une programmatrice
de Canal+ (17 ans d'ancienneté)
licenciée pour faute, information
que nous sommes en mesure de
confirmer. Elle n’aurait pas res-
pecté la “consigne” de I'action-
naire de la chaine, Vincent Bol-
loré, de retirer de I'antenne de
Canal+ Afrique un reportage in-
titulé “Lache le trone”, sur le pré-
sident togolais, Faure Gnas-
singbé, un sujet déja diffusé sur
Canal+ dans le cadre du maga-
zine “L'Effet papillon”, suscitant
alors l'ire de Vincent Bolloré (se-
lon Arréts sur images). Ce doc
aurait été retiré “des replays et
du Web”. Désormais, ajoute in
fine Le Canard, “les sujets des
magazines seront supervisés par
Gérald-Brice Viret”. Selon nos in-
formations, la CGT C+ “va inter-
peller la direction sur cette ques-
tion le 5 décembre lors d’une
réunion des délégués du per-
sonnel”.
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“Les stéréotypes et les
freins perdurent”

INTERVIEW. Florence Sandis, réalisatrice de documentaires a la téte de 'agence Brisez le plafond
de verre, revient sur le tout jeune médiaClub’Elles, dont elle est vice-présidente.

Comment est né le média-
Club’Elles, lancé le 20 no-
vembre dernier ?

J'avais organisé un débat en
mai dernier au médiaClub
(club de professionnels des mé-
dias : télévision, radio, cinéma,
nouveaux médias et presse) sur
les femmes qui brisent le pla-
fond de verre dans les médias. Il
était lié au livre que j'ai écrit au
printemps dernier, “Brisez le
plafond de verre :12 clés pour
réussir au féminin” (Michel La-
fon). J’avais invité la réalisatrice
Tonie Marshall, Fabienne Ser-
van-Schreiber, Marion Darrieu-
tort, Catherine Schoffer (DG de
Téva et 6ter). Ce débat avait lieu
a 18h30, suivi d'un cocktail. A
23h 30, les filles étaient toujours
la ! J’ai lancé au débotté I'idée
d’'un médiaClub’Elles. Elles ont
été enthousiastes et m’ont
prises au mot. Marie-Christine
Saragosse, PDG de France Mé-
dias Monde, est notre marraine
et nous avons déja eu pres de
600 demandes d’adhésion.

Quel est le but de ce média-
Club’Elles ?

11 est double : promouvoir
les femmes dans la hiérarchie
dans les médias et améliorer la
représentation des femmes
dans ces mémes médias, a tra-
vers notamment les expertes
invitées sur les plateaux ou leur
présence dans les fictions... Ce
n'est pas normal que dans les
matinales des radios, il n'y ait
que 20 % de femmes, que sur
les chaines de télévision, on ne
dénombre que 30 % d’ex-
pertes... Marie-Christine Sara-
gosse a mis en place des outils,
avec le CSA, pour pouvoir me-
surer la présence des femmes a
I'antenne. Cela a permis de
prendre réellement conscience
de la faible proportion de
femmes présentes sur les pla-
teaux. Cela a rendu les choses
concretes. Il ya du travail a faire
pour identifier les expertes. Il
faut aussi que les femmes arré-
tent de s’autolimiter. Nous
avons malheureusement I'ha-
bitude, soit que I'on nous fasse
des remarques sur notre phy-

sique, soit que I'on nous inter-
roge “au nom des femmes”.
C’estabsurde. Nous devons étre
recues dans les médias a titre
d'experte dans un domaine au
méme titre qu'un homme.

Ce club va étre réservé uni-
quement aux femmes ?

En mai dernier, lors du dé-
bat, nous avions aussi invité des
hommes. Et face a la parole qui
se libérait, ils ont appris beau-
coup de choses : en fait ils ne se
rendaient pas compte de ce que
nous vivions. Le média-
Club’Elles ne veut surtout pas
étre exclusif, mais inclusif. Nous
sommes ouverts aux hommes
et certains sont les premiers dé-
fenseurs de I'égalité. C’est avec
eux que nous pourrons créer
une mixité joyeuse, épanouie
afin que les femmes puissent
évoluer sans étre freinées, parce
qu’elles sont femmes.

De nombreux regroupements
de femmes se créent...

Quelque chose d'important
est en train d'arriver. Nous
avons enfin pu parler d’expé-
riences douloureuses que nous
avons vécues. Il ya eu un déclic.
Maintenant ce n'est plus pos-
sible de se taire, nous disons :
“Non”.

Laffaire Weinstein a libéré la
parole, pourtant avant, il y a
eu laffaire Strauss-Kahn,
celle autour de Baupin...
Pourquoi cela arrive

maintenant, selon vous ?

Je pense que c’est une ac-
cumulation. Nous vivons de-
puis des millénaires dans une
société machiste ol1les femmes
ont été considérées comme des
objets sexuels et 1'ont intégré
souvent inconsciemment. Ona
cru que les générations de nos
meres et nos grands-meres
avaient fait le boulot et il faut
reconnaitre qu'en 50 ans, la
place des femmes dans la so-
ciété a plus changé qu'en 5 000
ans d’histoire. C’est déja extra-
ordinaire | Mais les stéréotypes
et les freins perdurent, il n'y a
que 5 % de postes de CEO oc-
cupés par des femmes dans les
pays de 'OCDE et les femmes
en général subissent toujours
discrimination et harcélement.
Mais 13, il y a eu un déclic. Les
lignes sont en train de bouger.
Au point que certains hommes
se plaignent aujourd’hui de ne
plus pouvoir faire certaines
blagues en réunion : ils ne se
rendaient pas compte que leurs
remarques étaient déplacées,
meéme sous prétexte de faire de
“'humour” ! Maintenant les
femmes n'ont plus envie de
laisser passer, on dit stop a ces
paroles blessantes et rabais-
santes... Mais on continue
d’apprécier le véritable humour
bien str!

Quelles sont les prochaines
étapes du média Club’Elles ?
Nous allons organiser des
conférences, des workshops et
aussi faire remonter les propo-
sitions de nos adhérentes vers
des institutions comme le CSA
et divers médias. Nous nous
réunissons le 6 décembre en
comité de pilotage. Parmi les
prochaines invitées, il y aura
Mercedes Erra, présidente exé-
cutive d'Havas Worldwide, une
féministe de la premiere heure.
Vous voyez ce qui est écrit sur
mon t-shirt : “We should all be
feminist” ! Etre féministe, c’est
étre humaniste comme nousle
disions lors de notre inaugura-
tion.
Propos recueillis
par Emma Mahoudeau Deleva

Une table ronde sur
les héroines de fiction

Dans le cadre du Salon du livre
de Montreuil, I’association Les
Femmes s’animent et le Salon
du livre et de la presse jeunesse
s'associent le 4 décembre a
15h30, pour une table ronde,
“Edition et télévision : quelles
héroines ?”, réunissant des pro-
fessionnels de I'audiovisuel et
de I'édition. Parmi les interve-
nants : Lucile Canault, respon-
sable de I'animation préscolaire
et en charge de la diversité-FTV,
Antoine Dole, auteur (“Mortelle
Adéle”, “Zoé Super”), Aurelya
Gerrero, directrice éditoriale Li-
cense-Héros-Milan, Chloé Miller,
réalisatrice (notamment de la
série “Jade Armor”), Chris Rid-
dell, auteur et illustrateur an-
glais (“Coraline”, “Apolline”, “Lili
Goth”), Chloé Sastre, scénariste
(séries “Mamette”, “Mirette”,
“Heidi”).

“Nouvelle Star” réduite
de 2 épisodes

Dans un communiqué, M6 a an-
nonce que la finale de “Nouvelle
Star” sera diffusée en direct le
20 décembre en prime time. Se-
lon “Quotidien”, initialement, ce
prime final devait étre diffusé le
17 janvier 2018, comme le rap-
porte le site de Télé Star. Trois
épisodes auraient été retirés,
suite a des audiences déce-
vantes de cette saison. Seuls
deux millions de téléspectateurs
en moyenne (selon les chiffres
de Médiamétrie) ont en effet
suivi ce retour de “Nouvelle
Star”.

France 2 relaxée par le
tribunal de Marseille

Le tribunal correctionnel de Mar-
seille a relaxé ce mardi France
Télévisions dans I'affaire du re-
portage diffusé le 28 juillet 2016
dans “Envoyé spécial”, intitulé
“Calanques en eaux troubles”.
Ce sujet évoquait des rejets pol-
luants au large de la plage de
Cassis ; le tribunal a jugé que
celui-ci ne comportait pas d''at-
teinte personnelle” qui pourrait
“résulter de la simple mention
d'une zone territoriale (les ca-
lanques) ou d'un lieu géogra-
phique (Cassis)”. La commune
de Cassis, qui réclamait 3,2 mil-
lions d'euros de dommages et
intéréts au titre de son préju-
dice d'image, a été déboutée.
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BBC Worldwide et BBC Studios

annoncent leur fusion

AUDIOVISUEL. Les activités commerciales (BBC Worldwide) et de production du groupe audiovisuel pu-
blic britannique s’unissent sous le nom de BBC Studios.

ace au durcisse-
ment de la
concurrence et a

la nécessité de pro-
duire pour un marché
mondial, BBC World-
wide et BBC Studios
annoncent fusionner
leurs activités de pro-
duction, distribution et
de ventes de contenus
dans une seule entité
commerciale dénom-
mée BBC Studios, in-
dique un communiqué
le 29 novembre.

Ainsi, les activités
commerciales réalisées
hors du périmetre de
BBC Worldwide (le fi-
nancement du
contenu, les chaines
commerciales et les
ventes) et BBC Studios
—la principale branche
de production de pro-
grammes de la BBC —
seront unies dans une
seule organisation, sui-
vant un plan d'affaires
unique. Si BBC Studios
et BBC Worldwide tra-
vaillaient déja en
étroite collaboration
(par exemple sur la sé-
rie télévisée “Blue Pla-
net II”, produite par

La BBC se regroupe pour anticiper la baisse des budgets.

BBC Studios mais fi-
nancée aux trois quarts
par BBC Worldwide et
ses partenaires), addi-
tionner leurs forces
leur permettra de fonc-
tionner de maniere
plus fluide et efficace”,
explique le texte. Par
cette fusion, le service
audiovisuel public bri-
tannique suit le mou-
vement d’intégration
quoperent tous les
principaux acteurs de
l'industrie britannique,
qui ont regroupé pro-
duction et distribution.
C’est selon le commu-
niqué un mouvement
naturel et nécessaire :

“Lindustrie de la télévi-
sion a évolué si rapide-
ment et les principaux
acteurs mondiaux in-
vestissent des sommes
considérables dans le
contenu”. Selon une
étude de I'Institut Me-
diac, les dépenses
consacrées a la pro-
duction britannique
pourraient chuter de
500 millions de livres
en termes réels au
cours de la prochaine
décennie. Face a ce
risque, la BBC anticipe
donc en se regroupant.

Lidée est de proté-
ger son bras armé, de
la production, BBC

Studios “reconnu al'in-
ternational pour ses
programmes de qualité
couvrant un large
éventail de genres”,
ajoute le communiqué.
Une production saluée
par 81 récompenses en
2017 avec notamment,
“Blue  Planet II”,
“Strictly Come Dan-
cing”, “Antiques Roads-
how”, “EastEnders”, ou
des formats tels que
“Top Gear”... De son
coté, BBC Worldwide a
une solide expertise
dans le financement et
I'exploitation commer-
ciale dela propriété in-
tellectuelle sur de
nombreux marchés et
plateformes. Elle a en-
grangé pour la BBC pas
moins de 1 milliard de
livres ces cinq der-
nieres années qui ont
été réinvestis dans des
programmes britan-
niques. Il a distribué
des succés mondiaux
de BBC Studios, dont
“Planet Earth II”, vendu
dans 233 territoires;
“DoctorWho” (239 ter-
ritoires), ou encore
“Top Gear” (241).

A Lyon, le studio Ubisoft Ivory Tower
entend doubler ses effectifs

AUDIOVISUEL. Ubisoft Ivory Tower, entité née du rachat de Ivory Tower par le 3e éditeur mondial de jeux
vidéo Ubisoft, inaugure a Lyon de nouveaux locaux et recrute 22 personnes dés a présent.

Mike Horn animera

“The Bridge™ sur M6

Mike Horn, aprés avoir arrété “A
I’état sauvage”, prendra les
commandes de “The Bridge”
sur M6. Un nouveau jeu d’aven-
ture mettant en scene quinze
candidats isolés en pleine na-
ture sud-américaine. Ceux-ci
devront construire un pont pour
accéder a un trésor de 100 000
euros. A la fin, quand le pont
sera construit, et donc I'argent
a portee de main, tous les can-
didats devront voter pour élire
I’heureux gagnant du trésor.
Celui-ci aura le choix de garder
ou de partager avec les autres.
Le tournage est prévu en fé-
vrier dans les paysages de Pa-
tagonie, ot I’émission est déja
produite par Endemol Shine
Iberia pour la télévision espa-
gnole, indique le quotidien.

Mourad Boudijellal
sur Eurosport

Dés ce mercredi 6 décembre,
Eurosport propose son son site,
“Mourad de Toulon”, la chro-
nique réguliere de Mourad
Boudjellal, président du RC Tou-
lon et figure du rugby francais.
Cette chronique est aussi a re-
trouver le vendredi dans I’'émis-
sion “Les Tontons Flankers”
deés 19h15 sur Eurosport 2. Eu-
rosport, chaine payante du
groupe Discovery Communica-
tions, propose une vision du
rugby (Top 14, Pro D2, Tournoi
des 6 Nations, équipes de
France et internationales) a tra-
vers “le regard et les mots de
celui qui a cassé les codes tra-
ditionnels, révolutionnant le
championnat national”, précise
le communiqué. Mourad Boud-
jellal est chroniqueur sur RMC.

bisoft Ivory Tower, le stu-

dio de développement de
jeu vidéo lyonnais, annonce
qu’il prévoit de doubler son ef-
fectif dans les cinq ans a venir,
précise un communiqué. Fort
de 175 talents, le studio inau-
gure aujourd’hui 1 665 metres
carrés de locaux au cceur de la
Métropole, dix ans apres sa
création, et se donne les
moyens d’accompagner sa
croissance. De ce fait, Ubisoft

est en phase de recrutement de
22 personnes.

Une ascension qui té-
moigne de la réussite du ma-
riage entre le studio lyonnais in-
dépendant Ivory Tower et le
géant francais et 3e éditeur
mondial de jeux vidéo Ubisoft.
En collaboration étroite depuis
2008, les deux structures ont
scellé leur rapprochement par
un rachat a 'automne 2015.
Premiere production du studio,

le jeu de course en monde ou-
vert “The Crew” sorti en 2014
célebre cette semaine ses 3 ans
d’exploitation. Le jeu compte
désormais plus de 13 millions
de fans a travers le monde. Dé-
voilé cet été lors du salon E3 de
Los Angeles, le deuxieme volet
de la franchise, “The Crew 2",
élargit 'expérience a tous les
sports motorisés sur terre, mer
et dans les airs. Il sera disponi-
ble en mars prochain.

Le journaliste Emmanuel
Haddad récompensé

Le journaliste francais Emma-
nuel Haddad a regu 'lImmigra-
tion Journalism Award, en par-
tenariat avec le Cercle des mé-
dias, mardi 29 novembre a la
French-American Foundation
de New York, pour son repor-
tage “Terre de réfugiés” paru
dans Sept, un média suisse. Il y
relate I’histoire “de milliers de
Somaliens, d’Ethiopiens et de
Yémeénites qui finissent par
s’échouer au Somaliland”.
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Le site e-cinema mise sur sa
“ligne éditoriale”

CINEMA. La plateforme e-cinema.com arrive ce vendredi et se présente comme “une plateforme révo-
lutionnaire en France” proposant des films nouveaux de cinéma de qualité.

"est ce vendredi
ler décembre
que sera lancé

le service de SVOD e-
cinema.com, présenté
par ses créateurs
comme le “prolonge-
ment naturel de la
salle de cinéma’,
comme I'explique Fré-
déric Houzelle, prési-
dent d’e-cinema.com
(et d’Atlantis TV). Se
présentant comme
une plateforme diffé-
rente des autres sites
existants, e-cinema va
proposer pour le prix
d’une séance aux in-
ternautes de découvrir
des “bons” films de ci-
néma “frais” qui ne
sont pas passés par la
salle et ce pour le prix
de 4,99 euros. Deux

différences sont mises
en avant par Frédéric
Hougzelle : “Les autres
plateformes n’ont pas
de ligne éditoriale”,
précise-t-il d'une part
et “les films présentés
sur e-cinema.com
sont en exclusivité, ils
ne sont nulle part ail-
leurs”, ajoute-t-il. Ces
films sont en effet
achetés tous droits
pour la plateforme qui
envisage apres les 12
semaines d’exclusivité
en ligne de leur offrir
une sortie en salle de
cinéma. “Le premier
film que nous sortons
est “Outrage” de Kin-
tampo, il vient de sor-
tir au Japon. Tous nos
films vont sortir au
plus pres de leur sortie

d’origine”, reprend-il,
expliquant que le
spectateur en France
est pris en otage par la
chronologie des mé-
dias, qui gele les films
pendant 4 mois apres
leur passage au ci-
néma, favorisant ainsi
le piratage.

“Apres les 12 se-
maines, nous décide-
rons de la chronologie
des médias de nos
films. Outrage sortira
en salle. Aujourd’hui
sauf dérogation, on
entrera dans cette
chronologie. Nous
avons embauché des
équipes pour que nos
films soient vendus
aussia des payTV, pla-
teformes, TV etc.” Le
site proposera aussi

une émission sur le ci-
néma “qui ne sera pas
de la promo” présen-
tée chaque vendredi
par Audrey Pulvar. Si
les films sont de tous
les pays sauf de
France, “nous initie-
rons des productions
et des coproductions
de films francais”, es-
pere-t-il d’ici un a
deux ans. “Les gens
vont continuer au ci-
néma, nous amenons
des films qui n’appa-
raitront pas en salle a
cause de 'encombre-
ment’, explique Frédé-
ric Houzelle. Disponi-
ble suriOS et sur I'’Ap-
pleTV, e-cinema.com
devrait arriver pro-
chainement sur cer-
taines box.

100 licenciements
chez BuzzFeed

BuzzFeed va licencier une cen-
taine d’employés soit 8 % de
ses effectifs aux USA, indique
le Wall Street Journal. Des dé-
parts sont aussi annoncés au
Royaume-Uni. Son président
Greg Coleman va en outre quit-
ter son poste et devenir consul-
tant pour le groupe. C’est doré-
navant Jonah Peretti, le CEO qui
prend les rénes. Le groupe se
recentre sur des contenus pour
le grand public et entend ren-
forcer I'investigation, les sujets
politiques, sociaux et judiciaires.
Selon le Wall Street Journal,
BuzzFeed aurait perdu 20 % de
ses revenus. BuzzFeed Motion
Pictures devient BuzzFeed Stu-
dios et veut internaliser ses pro-
ductions. Lautre changement
de taille est la création de Buzz-
Feed Media Brands, qui devrait
notamment comprendre une
verticale dédiée a la mode et a
la beauté. Le but est d’étendre la
marque commerciale en 2018.

Blackpills tourne une série LGBT-friendly
coproduite avec Anonymous Content

AUDIOVISUEL. Blackpills annonce le tournage de “Bonding”, série courte réalisée par Rightor Doyle
(“You’re the Worst”), avec D’Arcy Carden (“The Good Place”) et Zoe Levin (“Palo Alto”).

lackpills, la plateforme di-

gitale par abonnement
(actuellement gratuite) pro-
posant des séries courtes a
destination des millennials,
annonce le tournage cette se-
maine a New York de la série
“Bonding”, une comédie dra-
matique LGBT-friendly qu’elle
proposera sortira en exclusi-
vité en juin 2018.

Cette série est coproduite
par la société de production
Anonymous Content a qui
I'on doit, entre autres, “The
Knick”, “True Detective”, “Mr.

Robot”, “13 Reasons Why”,
“The Revenant”...

“Cette association Black-
pills et Anymous Content tra-
duit parfaitement les nou-
veaux sujets que nous avons
envie d'explorer et les talents
que nous souhaitons y asso-
cier”, explique Patrick Holz-
man, un des fondateurs de
Blackpills, dans un communi-
qué.

“Bonding” retracera I'his-
toire de Tiff et Pete, deux an-
ciens “best friends” du lycée
qui se retrouvent a New-York

plusieurs années apres. Tiff y
exerce le role d'une jeune étu-
diante en psychologie aillant
une double vie de domina-
trice SM, tandis que Pete,
jeune gay fraichement révélé,
découvre dans le monde de
son amie un univers qui l'ai-
dera a mieux accepter sa pro-
pre sexualité. On y retrouvera,
au casting notamment, D’Arcy
Carden (“The Good Place”),
Zoe Levin (“Palo Alto”), Bren-
dan Scannell (“Heathers”), et
Micah Stock (“Escape at Dan-
nemora”).

Mouvements dans
le monde de I'édition

Président des Editions La Dé-
couverte (Editis), Hugues Jallon
passera a la téte des Editions du
Seuil (La Martiniére) le 4 avril. A
47 ans, il remplacera Olivier Bé-
tourné, président depuis 2009.
Ceci dans un contexte d’ab-
sorption du groupe La _!\_/I_a_lrti-
tions, leader de la BD (Dupuis,
Dargaud, Le Lombard). Egale-
ment écrivain, Hugues Jallon
avait pris la présidence des Edi-
tions La Découverte en 2014.
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Ventes aux enchéres de
vinyles de Radio France

Du 29 novembre au 8 décembre
sur le site de Drouot, 3 380
disques vinyles issus de la dis-
cotheque Radio France seront
proposeés a la vente, répartis en
500 lots et 11 catégories. Les
admirateurs d’Andy Warhol
pourront acqueérir le lot de trois
disques 33 t avec des pochettes
illustrées par lartiste et les
amateurs pourront surenchérir
sur le lot unique de Black Devil
Disco Club ou sur les EP de
Serge Gainshourg (la bande ori-
ginale de “Strip-tease”). Le 11
décembre, Radio France propo-
sera a la vente physique sa col-
lection de 70 000 CD.



6 - Jeudi 30 novembre 2017

]
“"Une Famille formidable” et "La Forét” en baisse

AUDIENCES. Pour compléter nos tableaux des audiences (voir ci-dessous), nous vous détaillons les résultats des chaines.

S

ardi soir, TF1 a pris la téte

du classement la série
“Une Famille formidable” : les
deux épisodes inédits de la sai-
son 14 ont séduit 3,9 millions de
fans en moyenne soit 17,5% de
part d'audience selon les chif-
fres de Médiamétrie. Par rapport
a la semaine derniere, 241 000
téléspectateurs ont disparu.
France 3 prend la deuxieme
place avec la série “La Forét”
dont les deux épisodes inédits
ont été regardés par 3,8 millions
de téléspectateurs en moyenne -
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3,9 millions de fans étaient au rendez-vous pour “Une Famille formidable” sur TF1.

247.000 de moins que la se-
maine derniere - soit 16,1% de
part d'audience. M6 suit avec le
concours de cuisine “Le meilleur
patissier”, le septieme épisode a
fait saliver 2,6 millions de gour-

mands soit 12,4% de part d'au-
dience. En une semaine, 138.000
téléspectateurs ont été voir ail-
leurs. France 2 reste au pied du
podium avec le magazine “Cash
investigation” : présenté par

Elise Lucet, il a captivé 2,4 mil-
lions de téléspectateurs soit
10,7% de art d'audience. Le pré-
cédent numéro, diffusé le 7 no-
vembre 2017, en avait rassem-
blés 2,8 millions. Du coté des au-
tres chaines, France 5 s'impose
avec le documentaire “Kheops,
mystérieuses découvertes” re-
gardé par 1,4 million de télé-
spectateurs (5,5% de PDA). Arte
est aussi au million avec le do-
cumentaire en rediffusion “Cho-
lestérol, le grand bluff” (4% de
PDA).
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Mardi 28 novembre 2017

Heure Durée Programme
S 19:22:25  00:27:15 DEMAIN NOUS APPARTIENT
E 18:57:50  00:28:08 19-20 JOURNAL REGIONAL
18:49:45  00:47:09 L'INFO DU VRAI \ FRANCK RIESTER - OLIVIER PICARD
| 5] 18:57:15  00:54:33 C A VOUS
18:42:07  00:55:50 CHASSEURS D'APPART
mMr®es  19:00:01  00:42:58 LA VALSE DES CONTINENTS \ L'AMERIQUE CENTRALE
19:37:03  00:25:18 TPMP 1ERE PARTIE \ MALIK BENTALHA - GILBERT MONTAGNE
WAL | 18:57:37  00:56:54 LES MARSEILLAIS VS LE RESTE DU MONDE
19:19:30  00:23:58 QUOTIDIEN 1ERE PARTIE
an) 19:28:10  00:42:26 SECRET STORY LE DEBRIEF
rgi 19:04:22  00:25:41 THE BIG BANG THEORY \ LA SOLITUDE DE LEONARD
E 18:45:56  00:31:52 DEFIS COBAYES
EISTAR] 19:05:08 00:26:07 PAWN STARS : LES ROIS DES ENCHERES
(ot 19:08:53  00:22:22 ROI JULIAN, L'ELU DES LEMURS
18:56:47  00:52:11 LES TEMOINS D'OUTRE-MER
19:11:52  00:52:59 GREY'S ANATOMY \ LACHEZ LES FAUVES
19:05:18  00:54:09 CHARMED \ L'ELU
19:01:09  00:55:39 ALASKA STATE TROOPERS \ LA FOLIE DES VACANCIERS
18:58:25  00:55:04 ALASKA LA DERNIERE FRONTIERE \ ULTIME FACE A FACE
19:04:15  00:51:39 TOUS POUR UN \ 20 JOURS POUR AIDER CHRISTELLE JEROME ET LEURS ENFANTS

PART D’AUDIENCE EN PRIME TIME

21:08:48  00:58:10 UNE FAMILLE FORMIDABLE \ CHAMBRE D'AMIS

20:58:32  02:15:52 CASH INVESTIGATION \ COTON L'ENVERS DE NOS TEE-SHIRTS

21:01:20  00:56:09 LA FORET

20:54:36  01:25:36 KHEOPS MYSTERIEUSES DECOUVERTES

LE MEILLEUR PATISSIER

somnf SRR -

21:08:36  02:22:18

01:22:37

v
H
-
?

20:54:27 CHOLESTEROL, LE GRAND BLUFF

20:57:55  02:21:27 LE MEILLEUR DE CAMILLE \ VOL.1

21:04:14  00:44:31 BLUE BLOODS \ LA MALEDICTION

21:14:11  01:27:18 NORMAN SUR SCENE

21:03:54  01:52:04 RETOUR VERS LE FUTUR II

21:06:59  02:52:42 HEAT

20:56:26  00:43:30 COLD CASE \ CATCH HARDCORE

20:54:47  00:45:14 DC LEGENDS OF TOMORROW \ C'ETAIT L'UN DES NOTRES

21:00:39  01:36:49 BEETLE JUICE

20:56:01  00:45:33 DETECTIVES \ SACCAGE

20:57:44  01:03:08 SECTION DE RECHERCHES \ LA NUIT DES ETOILES

21:01:26  01:46:11 MONSIEUR LEON

20:57:31  01:47:36 LE GENDRE IDEAL (ARNAUD SELIGNAC)

20:55:58  00:50:15 LE TRIANGLE DES BERMUDES

L REE LI L

20:56:08

PART D’AUDIENCE EN NIGHT TIME

01:09:56

01:47:39 THE TOURIST

22:06:58 UNE FAMILLE FORMIDABLE \ LES PETITS CHEFS

23:18:46  00:55:21 EXCISION, LE PLAISIR INTERDIT

21:57:39  00:51:12 LA FORET

22:27:07  01:05:51 C DANS L'AIR

grnmmfl g

23:30:54  01:12:41 LE MEILLEUR PATISSIER A VOS FOURNEAUX

22:17:14  00:15:50 THEMA:DEBAT

B
-
?

23:19:22  02:06:05 LE MEILLEUR DU POSTE DE SURVEILLANCE

21:48:45  00:53:35 BLUE BLOODS \ LE RETOUR D'OCTAVIO NUNEZ

22:49:56  01:48:44 FLORENCE FORESTI - MOTHER FUCKER

23:00:56  02:00:09 RETOUR VERS LE FUTUR

00:09:09  01:37:53 LA RIVIERE DU CRIME

21:40:26  00:43:29 COLD CASE \ ENQUETE HORS CADRE

21:40:01  00:52:40 DC LEGENDS OF TOMORROW \ DES CHEVALIERS DE LEGENDE

22:46:18  01:30:17 L'HISTOIRE SANS FIN IT

21:41:34  00:50:56 DETECTIVES \ FRERES ENNEMIS

22:01:40  01:07:23 SECTION DE RECHERCHES \ SECRETS ET MENSONGES

22:56:30  00:27:42 LES ROIS DE LA RENO

22:52:41  01:48:52 RENE BOUSQUET OU LE GRAND ARRANGEMENT

21:47:35  00:58:14 MYTHE OU VERITE \ LE MYSTERE DU TRIANGLE DES BERMUDES

HENE§m0Emuafi5l

22:58:31  01:58:17 GONE BABY GONE

téléspectateurs

Genre Taux moyen* (%) Part d'audience (%) en milliers
SERIE 5,8 16,7 3 392
JEU 4,0 14,4 2 340
JOURNAL REGIONAL 5,0 16,6 2906
MAGAZINE 0,3 1,1 193
MAGAZINE 2,1 6,3 1197
JEU 2,9 9,5 1662
DOCUMENTAIRE 0,9 2,8 513
MAGAZINE 1,8 4,7 1021
DOCUMENTAIRE 0,7 2,1 408
MAGAZINE 1,4 4,3 842
MAGAZINE 0,5 1,5 315
SERIE 0,2 0,6 102
JEU 0,4 1,3 210
DOCUMENTAIRE 0,3 1,0 175
DESSIN ANIME o8 2,4 447
MAGAZINE 0,0 0,1 10
SERIE 0,3 1,0 202
SERIE 0,4 1,2 242
DOCUMENTAIRE 0,3 o,8 156
DOCUMENTAIRE 0,6 1,7 324
MAGAZINE 0,3 1,0 198
TELEFILM 7,2 16,4 4171
MAGAZINE 4,2 10,7 2 436
SERIE 6,8 15,4 3 945
DOCUMENTAIRE 2,4 5,5 1389
JEU a6 12,4 2 647
DOCUMENTAIRE 1,7 4,0 1016
MAGAZINE 1,0 2,6 593
SERIE 0,9 2,0 515
HUMOUR 0,6 1,6 375
FILM 1,6 3,8 908
FILM 1,2 3,7 720
SERIE 0,8 1,8 ass
SERIE 0,4 0,9 240
FILM 0,8 1,8 as1
SERIE 0,2 0,4 111
SERIE 1,1 2,6 663
TELEFILM 0,9 2,2 532
TELEFILM 0,4 0,9 212
DOCUMENTAIRE 0,7 1,6 406
FILM 0,7 1,6 391
TELEFILM 63 18,6 3 689
DOCUMENTAIRE 1,5 10,0 9200
SERIE 6,4 16,7 3 746
MAGAZINE o5 1,5 262
MAGAZINE 1,3 11,1 773
MAGAZINE 1,6 4,3 956
MAGAZINE 0,3 2,8 177
SERIE 0,7 1,8 408
HUMOUR o5 2,7 270
FILM 0,7 5,2 431
TELEFILM 0,2 3,4 134
SERIE 0,7 1,7 415
SERIE 0,4 1,0 247
FILM o1 o5 57
SERIE 0,1 03 81
SERIE 1,1 3,1 652
DOCUMENTAIRE 0,2 0,6 94
TELEFILM 0,2 1,0 29
DOCUMENTAIRE 0,7 1,7 384
FILM 0,2 1,1 o8



